


INTRODUCCION

Este manual de Identidad Corporativo recoge los
elementos constitutivos de la identidad visual de
GROD. Como elementos constitutivos establecen
las pautas de construccidon, el uso de tipografiay las
aplicaciones cromaticas, la marca.

Debidamente aplicado, este manual asegura la
consecucion de una imagen homogénea, atractivo
y facilmente identificable, a la vez optimiza |la efica-
cla de sus comuhicaciones.
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LOGOTIPO

La tipografia utilizada para la construccion
del logotipo Neogrotesk Ess Black Regular
esta tipografia fue personaliza y estilizada para
darle elegancia a la marca, |la letra G se le reali-
zaron alteraciones, al igual que parte de las
otras letras que componen el logotipo.

Neogrotesk es |la eleccion perfecta para el
diseno editorial, corporativo y publicitario, por
ser una tipografia con caracter y elegancia,
siendo la tipografia idonea para este proyecto.
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ISOTIPO

Partiendo del punto inicial en el gue Grod Importaciones

es una marca gue se dedicara al mundo de |la belleza, se reali-
zO una exhaustiva busqueda donde se encontrdo a venus la
diosa de la belleza, tomando como principal inspiracion el
cuadro “El nacimiento de venus” en el cual venus esta posan-
do desnuda encima de una concha marina, en busgueda de
simplificar esta idea se encontro un fendmeno natural cono-
cido como |la danza de venus(planeta asociado de a la diosa

C
C

C

e iIgual manera) el cual forma una flor al concluir cierta canti-
ad de rotaciones alrededor del planeta tierra, juntando estas
os Ideas se llegd a |la construccidon de un isotipo facilmente

reconocible en el cual se puede observar la silueta simplifica-
da de la venus en |os espacios negativos, la concha en |la cual
esta postrada esta representada en los pétalos y el punto en
la zona inferior.
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TIPOGRAFIA

La familia de Montserrat es tipografia neutra
y se adaptan a cualquier situacion. Es modernay
profesional, fue creada por la disenadora Julieta
Ulanovsky. Tomd como fuente de inspiracidn la
arquitectura, los viejos carteles, los letreros |u-
mMinosos y las margquesinas del barrio bautizado

con el mismo nombre en Buenos Aires. La inten-
cidon de Ulanovsky era rescatar la belleza de Ia ti- M N I E R RA I
pografia urbana de |la primera mitad del siglo XX.

Es una tipografia que se caracteriza por conte- B O I d
ner contrastes finos y gruesos en sus formas.

Adem3as, también contiene unos remates delga-
dos que los caracterizan mucho, siendo elegante
Yy que va muy bien con la marca de Grod ya esta

tipografia llena de belleza disenada por una

mujer. Definitivamente, una tipografia que va RGQUlar
muy bien con la personalidad que inspira la

marca, la belleza y feminidad.
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COLORES

Los colores corporativos son una parte muy
Importante de |la identidad visual de nuestra
marca. Usados Apropladamente, podemos
establecer una relacion directa entre los co-
lores y la marca.

PANTONE P PANTONE P PANTONE P

480 UP BLACK 6 UP BLACK
06/60/74 19/167/157 228/228/228
#DDBCAO #1A2930 #1D1D1B
95/60/48/49 76/7/44/0 13/9/10/0

H1A2930
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VARIANTES

A |la hora de elegir el logotipo a aplicar, la
version en negativo tiene preferencia sobre la
version en positivo

IMPORTADORA

GROD
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VARIANTES DE COLOR

Segun las caracteristicas de produccion po-
demos escoger entre las diferentes versiones
de color y formato mas apropiado, el logo

puede usarse en l|os distintos colores de |a
marca.

o o
GROD [elx{e]»

IMPORTADORA IMPORTADORA
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VERSION POSITIVO Y NEGATIVO

GROD
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USO BASICO DE LA TIPOGRAFIA

El uso de |la tipografia debe ser consistente,
se debe utilizar en todas las comunicacio-
nes:. folletos, postres, papeleria y cualquier
otra aplicacion grafica que lleve texto. De esta

manera, combinando los mensajes, las ima-
genes y la tipografia, la comunicacion de la

marca lograra tener el impacto adecuado. BO I d

MONTSERRAT

Regular

08 W



MATRIZ DE APLICACION

A Fondo Color Orange Yoo menocrematica Vs

C Fondo Colores Claros GROD X GROD
D Fondo Colores Oscuros GROD’ X GROD
E Fondos Fotografias Claras GROD' x ; x GROD
F Fondos Fotografias Oscuras GROD' .GROD
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AREA DE RESERVA Y REDUCCION

La marca necesita un area que le permita respirar y
gue no se vea lnvadida por otros elementos graficos,
Para esto definimos un perimetro de seguridad usando
la circunferencia isotipo.

Existe un tamano minimo de 30 mm de ancho para
Impresiones y 115 px de ancho para entornos digitales.

Reproducir la marca a un tamano inferior afecta seria-
mente es legibilidad.

30 mMm 115 px

GROD" GROD’
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Para evitar que |la identidad de GROD
IMPORTADORA se vea danada, el logotipo
principal y sus versiones no deben sufrir
NniNgun tipo de alteracion. Siempre se
deben recurrir a los archivos originales y
cuidar de no de formarlos durante la ma-
Nnipulacion.

A continuacion se muestran los errores
Ma3as comunes que pueden ocurrir con la
marca y qgue deben evitarse.

COLORES QUE NO SEAN DE LA MARCA.
DEFORMACION DEL LOGO.

INCLINACION NO PERMITIDA.

USO INCORRECTO DE LA MARCA

GROP

" GROD'

GROD"
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PAPELERIA

GROD
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PACKAGING




PUBLICIDAD EXTERIOR
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SOCIAL MEDIA

Los Mockups se utilizan habitualmente en
la fase inicial del desarrollo de un proyecto,
como podria ser la creacion de una red social,
web o una app, por ejemplo. Asi, se presenta
la apariencia de la plataforma, a la vez que se
realiza un control de calidad de |la misma.d
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